
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Výběrová bibliografie Mediální gramotnost vznikla při příležitosti vyhlášení společného 

komunikačního tématu českého knihovnictví pro roky 2023/2024. 

Tato bibliografie Vám nabízí přehled vybraných titulů ve fondu Městské knihovny Jihlava, 

příspěvkové organizace, které souvisí s tématem mediální gramotnosti. 

Všechny zde uvedené tituly se nacházejí v hlavní budově na adrese Hluboká 1, Jihlava.  

©Městská knihovna Jihlava, příspěvková organizace; Magdaléna Kupková, 2023 
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SAK, Petr et al. Člověk a vzdělání v informační společnosti : [vzdělání a 
život v komputerizovaném světě]. Vyd. 1. Praha: Portál, 2007. 290 s. 
ISBN 978-80-7367-230-0. 

 

UHLS, Yalda T. Mediální mámy a digitální tátové : rady, které na 
internetu nenajdete. Vydání první. Praha: Portál, 2018. 239 stran. ISBN 
978-80-262-1317-8. 

  

M 1/3    dětské oddělení 3.  poschodí  

CARRILLO, Nereida. Fake over. První vydání. Brno: Host, 2023. 116 
stran. 
ISBN 978-80-275-1440-3. 

  

 

JACKSON, Tom. Fake news : o co jde?. První vydání. Brno: Jota, 2020. 
96 stran. 
ISBN 978-80-7565-659-9. 

  

 

 

 

 



DEZINFORMACE A NA CO SI DÁT POZOR 

 automaticky přijímáme názory autority nebo našich přátel 

 sociální sítě pomocí algoritmů ovlivňují obsah našeho online prostředí 

 často za nás rozhodují emoce 

 často nás ovlivňují předsudky, škatulkování, náš kulturní základ 

 zjistit si kudy a jak se informace šíří 

 aktuálnost mediálního sdělení 

 pozor na původ a datum vzniku obrázků a fotek 

 často přehlížíme fakta a vyhledáváme informace, které potvrzují to, čemu věříme 

Každý může u(o)věřit... 

 

 

WEBOVÉ STRÁNKY PRO OVĚŘOVÁNÍ INFORMACÍ 
 

 zvolsi.info 

 nfnz.cz 

 svetmedii.info 

 nelez.cz 

 demagog.cz 

 bezfaulu.cz 

 jsns.cz 

 factczech.cz 

 

 

DALŠÍ WEBY 

 getbadnews.cz (bezplatná online hra) 

 Kovyho mediální ring (pořad s tipy jak se zorientovat ve světě médií) 

 az247.cz (satirická webová stránka) 

 duckduckgo.com (vyhledávač, který klade důraz na soukromí uživatele) 

 

 



VŠECH PĚT OTÁZEK POHROMADĚ 
 

KDO? 
Kdo je autor a co lze o autorovi zjistit. 

 

CO? 
Co je obsahem mediálního sdělení; co jsou uvedené zdroje, jak se dají ověřit; jaké 

informace nejsou ve sdělení zahrnuty. 

 

KOMU? 
Komu je mediální sdělení určeno, jaké cílové skupině je určeno, jak se šíří, ovlivňuje 

názory, postoje a chování příjemců. 

 

JAK? 
Jak se mediální sdělení snaží upoutat pozornost, jakou formu sdělení používá (audio, 

video atd.), jaké emoce může sdělení vyvolat. 

 

PROČ? 
Proč bylo mediální sdělení vytvořeno, kdo má ze sdělení prospěch či užitek. 

 

 

 

zdroj: https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/5-klicovych-otazek-metodicka-koncepce 

 

Důvěřuj, ale prověřuj! 
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